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Carta de Salvador: Democratizacao da
Comunicacao

Vivemos numa sociedade mediatizada na qual a quase totalidade dos individuos,
ndo importando condi¢cbes ou situacdes de classe ou renda, nivel educacional,
moradia, género, raga ou crengas informa-se, situa-se e forma suas opinides e
valores sobre seu cotidiano, relacdes sociais proximas e insercdo no mundo,
principalmente a partir do que vé, ouve, I&é nos veiculos de comunicagdo. Esses
meios, que tiveram seu alcance extremamente ampliado pela emergéncia da
internet, na qual estdo inseridos e atuam, constituem-se num rico e poderoso setor
econdmico, gerador de emprego e renda, fomentador de habitos de consumo, logo
de estimulo a sustentacdo do mercado, sem falar na sua dimensdo essencial a
producdo e reproducdo da cultura contemporanea. Os meios de comunicacao
tornaram-se 0s maiores contadores de histéria da atualidade e as experiéncias
mediadas tém assumido propor¢cdes cada vez maiores no cotidiano. Essas e outras
mudancgas tém provocado uma crise da discursividade social, colocando numa
situacao instavel diferentes atores e seus respectivos lugares de fala, com destaque
para os atores do campo politico.

Em todo o mundo, esse amplo setor que articula grandes companhias fabricantes
de sistemas e de aparelhos de transmissdo e recepcdo, grandes corporacdes
produtoras e distribuidoras de conteudos audiovisuais e impressos, agéncias de
publicidade e outros segmentos afins, movimenta entre 6 a 7 por cento do PIB
mundial. No Brasil, a relagdo ndo é muito diferente. Por sua importancia econémica,
politica e estratégica, esse setor, em boa parte dos paises, foi submetido a
regulacdo publica desde os seus primérdios. A telegrafia foi estatizada na Inglaterra
e no restante da Europa ainda no século XIX; a radiodifusdo, nas primeiras décadas
do século XX. Nos Estados Unidos, embora submetidas a regras de servigo publico,
as atividades operacionais eram concedidas a companhias comerciais privadas,
dando origem a monopdlios e oligopdlios como o da AT&T na telefonia e o das redes
NBC-ABC-CBS na radiodifusdo. Em nosso pais, as primeiras experiéncias de
radiodifusdo contaram com o apoio decisivo da comunidade cientifica. Ap6s a
celebragdo do primeiro centenario da Independéncia, a iniciativa pioneira de
personalidades como Roquette-Pinto e Henrique Morize, ligados a a Academia
Brasileira de Ciéncias, possibilitou a criacdo da Radio Sociedade do Rio de Janeiro,
origem da Radio MEC, e da utilizagdo pioneira em nosso pais dos veiculos de
comunicagcdo como instrumentos de acesso a cultura e ao conhecimento. Por outro
lado, como em outras nacgbes da periferia capitalista, a regulacdo da comunicagao
chegou muito tarde. Apos a promulgacao de decretos isolados, apenas em 1962, foi
estabelecido o primeiro Codigo Brasileiro de Telecomunicagdes, origem do sistema
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estatal Telebrds nas telecomunicacdes, e do oligopdlio na radiodifusdo, com
proeminéncia absoluta da Rede Globo de Televisao.

A grande reestruturacdo politico-econdbmica do capitalismo das Ultimas trés
décadas, abrindo espaco para a afirmacdo de politicas publicas neoliberais, em
substituicdo a regulacdo fordista-keynesiana, paralelamente a emergéncia e
expansao das tecnologias digitais de tratamento da informacdo e comunicacgéo
(NTIC), provocou fortes pressdes pela alteracdo do modelo de servico publico e
adocdo de um novo programa regulatorio, baseado na logica do mercado, com a
producao e disseminacao de conteudos a servico do consumidor e ndo do cidadao.
A consequéncia foi o crescimento e expansao mundial de grandes conglomerados
multimeios, os maiores deles sediados nos Estados Unidos: Comcast-Universal,
Disney, Time-Warner, News Corp (Fox), entre outros.

Em funcdo dessa enorme concentracdo, o que se observa, em todo o mundo, é que
0s empresarios da midia passaram a gozar de uma posicdo central e de um quase
exclusivo poder para definir as condicdes e limites da liberdade de expresséo.
Acabaram por estabelecer bases para a definicdo do que, majoritariamente, deve ou
ndo ser noticiado, quais vozes podem ter acesso aos veiculos de comunicagdo de
maior capilaridade social, construindo narrativas proprias de uma midia hegemonica
e com alto grau de interesse partidario direto ou indireto.

Duas frentes concomitantes estdo abertas, em diversos paises democraticos, para
evitar o déficit de pluralismo e equidade que essa situacédo oligopolista enseja: de
um lado, a regulagdo propriamente dita, e de outro, e de forma complementar, o
fomento de um sistema publico de comunicacéo. Tal sistema, gerido de maneira
transparente e com participacdo da sociedade, estaria orientado por principios
editoriais pautados na diversidade de opinides, com o0 objetivo de promover a
concorréncia, com limites a concentracdo vertical e horizontal e a propriedade
cruzada de empresas e veiculos de comunicacao.

O que se observa no Brasil, em termos da regulacdo da midia, € o predominio de
um sistema anacrénico, pendente de regulacdo e de politicas publicas para a
comunicacdo. Em alguns paises latino-americanos, mais recentemente, leis e
politicas publicas relacionadas aos meios foram formuladas e implantadas, ndo sem
fortes resisténcias do empresariado, que costuma afirmar que as tentativas de
limitagdo do oligopdlio constituem um atentado a liberdade de expresséo. Ao
contrario, o que 0s movimentos pela democratizacdo da comunicacédo tém buscado
€ a ampliacdo das garantias de que a liberdade de expressao seja para todos(as),
estabelecendo a premissa de que 0s meios de comunicacdo tém um papel
fundamental na construgédo e consolidacado dos interesses comuns da cidadania e
da sociedade.

Paralelamente, também nas Ultimas trés décadas do século passado, aparece e
cresce exponencialmente um novo fendmeno, de cunho cientifico, tecnologico,
politico, econdmico e cultural: a internet. Enquanto sua evolucdo avancava dos
meios militares e académicos para o conjunto da sociedade, sua regulacdo era
totalmente entregue, pelo governo dos Estados Unidos, a entidades de cunho
privado e supostamente neutras em termos politicos, nucleadas pela Internet
Corporation for Assigned Names and Numbers (ICANN). A internet penetra mundo
afora, sem consideragfes as fronteiras nacionais e as normas de cada pais, sendo
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rapidamente adotada pelas mais variadas populacdes e culturas e tornando-se um
ambiente comunicacional, informacional e de agenciamento de ac¢des de todo tipo
(comerciais, politicas, educacionais, ludicas etc) que afeta profundamente a vida de
bilhdes de pessoas no planeta.

Apés quase duas décadas de muita experimentacdo politica e cultural, no que
parecia ser, inicialmente, um ambiente aberto e livre da domina¢cdo econ6mica ou
politico-estatal, a internet comecou a se concentrar em grandes plataformas
sociodigitais (PSD) que inventaram maneiras de ganhar muito dinheiro a partir das
proprias atividades negociais, profissionais ou ludicas de milhdes de empresas e
bilhdes de pessoas. Em pouco mais de dez anos, surgem e se tornam poderosas
corporacbes como a Alphabet/Google, Amazon, Facebook e Apple (conhecidas em
seu conjunto pelo acrénimo GAFA), a ponto de desafiarem a lideranca e hegemonia
exercidas ha muitas décadas pelos grupos tradicionais de radio, televisédo, cinema e
imprensa. Nesta nova fase da internet, a era da doutrina GAFA, o consumidor se
transmuta em dados, tornando-se ele mesmo um produto, ja que tais empresas vao
ocupando espacos crescentes, colocando-se em um lugar de “maitres penseurs” em
relacdo ao futuro das pessoas e dos destinos da sociedade. Através dos algoritmos,
fabricam-se calculos, estruturam-se instrugbes, desenham-se caminhos de
pensamento que nos vao construindo: em vez de tais empresas nos servirem, elas
se servem sobretudo de nds, sem maiores consideracdes pela privacidade e
dispondo comercialmente dos dados pessoais de seus usuarios. Para centenas de
milhdes de usuarios, o Facebook constitui a principal, sendo a exclusiva, janela para
o0 mundo.

Por outro lado, crescem as pressoes pelo livre acesso a bases de dados de todo o
tipo, os sistemas tradicionais de copyright estdo em crise e ganha espaco a
producdo e utilizacdo de softwares livres. Surgem novas formas de producdo e
intercdmbio de informagé&o de todo o tipo e em variados formatos midiaticos, torna-
se usual a colaboracéo cientifica em rede e cresce o ensino a distancia. Todo este
novo cenario demanda debate, elaboracdo e implementacgéo de politicas publicas de
comunicacao

No ambito brasileiro, a Constituicdo de 1988 estabeleceu bases para um novo
capitulo democratico. Pela primeira vez em nossa historia, uma Constituicdo
abrigava um conjunto de principios que deveriam orientar uma futura regulacéo das
comunicac¢des. No entanto, 30 anos depois de sua promulgacdo, ha pendéncias
significativas em termos de normas infra-constitucionais e politicas publicas. Por
pressdo de interesses variados, 0s governos eleitos sob a Carta de 1988
promoveram mudanc¢as em nosso marco regulatério, incluindo até mesmo a propria
Constituicdo, sendo a mais importante a privatizagdo total e desnacionalizac&o
parcial do Sistema Telebras, em 1998. A forca politica interna do oligopdlio da
radiodifusdo impediu, porém, até agora, maiores mudancas na regulacéo do radio e
da televisédo que continua, formalmente, obediente ao defasado Codigo Brasileiro de
Telecomunicacdes de 1962.

Durante muito tempo, as Comunicag¢des foram tratadas, no Brasil, como assunto
préprio de especialistas, académicos ou profissionais da area. Nos ultimos anos,
porém, um amplo conjunto de mudancgas politicas e culturais fez com que diversos
segmentos da sociedade civil organizada viessem a se interessar pelo tema e
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intervir, com competéncia, no debate. Esse processo de mobilizacdo atingiu seu
auge na | Conferéncia Nacional de Comunicacdo (I CONFECOM), convocada pelo
Presidente Lula, em 2009. Reunindo, no conjunto de suas etapas, mais de 30 mil
participantes com a presenca de representantes de movimentos sociais, entidades
empresariais, academia e governo, a CONFECOM elaborou cerca de 700 propostas
gue podem nortear a constru¢cdo de um novo marco regulatorio e de politicas
publicas para o setor. Embora a maior parte de suas propostas ndo tenha sido
colocada em pratica e uma segunda Conferéncia ndo tenha sido ainda convocada,
na esteira de sua mobilizacdo e debate, e sob a lideranca do Forum Nacional para a
Democratizacdo das Comunicacdes (FNDC), foram elaborados o documento "20
Pontos para a Democratizagdo da Comunicagdo no Brasil" e o Projeto de Lei de
Iniciativa Popular da Comunicacdo Social Eletrénica (Lei da Midia Democréatica).

Entre 1988 e os dias de hoje, num jogo de forcas politicas internas e externas e
mobilizacdo periddica dos representantes das empresas, dos profissionais e da
sociedade civil organizada, conseguiu-se elaborar, pelo menos timidamente, alguns
marcos regulatérios importantes para o0 setor, com a aprovacdo das Leis
9.612/1998, regulando as radios comunitarias, 11.652/2008 que criou a Empresa
Brasil de Comunicacao (EBC), 12.485/2011, atualizando a regulacdo da televisao
por assinatura, 12.527/2011 que trata de assegurar o Direito de Acesso a
Informacdo. E no que tange as redes digitais, tivemos a importante aprovagédo do
Marco Civil da Internet, através da Lei 12.965/2014, que trata da protecdo dos
direitos na rede.

No entanto, os acontecimentos politicos nos ultimos anos, colocaram a nu o poder
de mobilizacdo e veiculacdo de opinido enviesada nos veiculos de comunicacgéo de
maior alcance. Tornaram-se indisfar¢caveis a participagcdo e mesmo o protagonismo,
algumas vezes decisivo, das redes de radiodifusdo e da imprensa escrita nas acdes
juridico-parlamentares que derrubaram a presidenta Dilma Roussef, assim como a
inegavel contribuicdo das chamadas "redes sociais" para a catalisa¢do do clima de
intolerancia e 6dio que passou a dominar o Pais. Evidenciaram-se, de forma ainda
mais precisa, 0s riscos para a democracia, decorrentes da dominacao dos sistemas
de comunicacdo por grandes conglomerados, movidos pelos seus interesses
comerciais e objetivos de poder politico. A esse cenario, somam-se as denudncias de
Edward Snowden, trazendo a luz as intimas rela¢gBes das plataformas da internet e
operadoras de telecomunicacBes com 0s servicos de vigilancia e espionagem dos
Estados Unidos.

A Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia (SBPC), entidade que sempre
esteve envolvida com os grandes debates sobre o desenvolvimento e a democracia
no Brasil, inclusive colocando-se, junto a outras, na lideranca das lutas pela
redemocratizacdo, sente-se no dever de trazer sua contribuicdo para o debate sobre
a comunicacao no Brasil.

Para isso, a SBPC reuniu pesquisadores das relacbes politicas, culturais e
econbmicas que plasmam os veiculos de comunicacdo e 0S processos de
midiatizacdo da sociedade. A partir da racionalidade propria das investigacfes
conduzidas nas mais diversas instituicdes, laboratérios e programas de pos-
graduacdo das instituicbes brasileiras de ensino, pesquisa e extensdo, esse
conjunto de pesquisadores, associado a liderancas e quadros da sociedade civil
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organizada, estive envolvido no Grupo de Trabalho Democratizacdo da
Comunicacéo no Brasil e promoveram um seminario sobre o tema, na Universidade
Federal da Bahia, em Salvador, no dia 4 de junho de 2018.

Desta forma, a SBPC através deste documento compartilha suas propostas com a
sociedade brasileira, convencida da imperiosa necessidade de regulacdo e
implantagdo de politicas publicas relacionadas aos veiculos de comunicacdo e a
internet, em beneficio da democracia e da soberania nacional. O Brasil necessita
construir um amplo e coerente marco regulatorio das comunicagfes, acompanhado
de politicas publicas que incorporem a evolugédo tecnoldgica, politica e econémica
dos sistemas de comunicagdo e informacédo, reafirmando seus compromissos
publicos com a democracia e com a soberania nacional.

Assim considerando, a SBPC manifesta-se publicamente na defesa da democracia,
gue inclui a realizacdo de eleicfes efetivamente livres e democréaticas em outubro
préximo, em torno das quais os candidatos podem e devem assumir COmMpromissos
com a Democratizacdo da Comunicacdo. Para isso, € imperativo que aqueles que
pleiteiem cargos eletivos, seja no ambito federal, seja no ambito estadual, pautem-
se por plataformas capazes de abarcar os desafios trazidos pelo contemporaneo no
campo da comunicacdo, manifestando-se de forma direta e transparente quanto as
suas convicgdes e propostas.

Para a construcdo de uma Agenda da Democratizacdo das Comunicacgoes,
consideramos, sem prejuizo de outros, 0s seguintes vetores/pontos:

1. Nos termos da Constituicdo e independentemente da legislacdo a ser construida,
podem e devem ser adotadas medidas que promovam um sistema de comunicacéo
ndo controlado por monopodlios ou oligopdlios, conforme prevé o artigo 220 da
Constituicdo Federal, visando fortalecer e ampliar o contraditério, a divergéncia e a
pluralidade de vozes na imprensa escrita, no radio e na televisdo. Tal pluralidade e a
efetiva configuracdo de um ambiente democratico passam ainda pelo combate as
concessdes de radiodifusdo a politicos com mandato, em especial deputados
federais e senadores, que contrariam frontalmente o art. 54 da Constituicdo Federal.

2. Compromisso com a recriacdo do Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovacéo e
do Ministério das Comunicacdes, cada qual inteiramente destinado e dedicado as
suas areas especificas, com dotacfes orgcamentarias proprias

3. Assumir o compromisso publico de integrar e ampliar o debate na sociedade
sobre a necessidade de uma Lei Geral das Comunica¢gfes que sirva como base
para a regulacdo e implementacéo de politicas publicas convergentes, superando a
atual dispersdo normativa e fragmentacdo politica no campo das politicas de
comunicacao.

4. Fomentar, com recursos e medidas institucionais, a comunicacdo publica (néo-
governamental), inclusive restaurando e aprimorando o projeto original da EBC
(desmontado pelo atual governo) e incentivando a expansdo de radios e TVs
comunitérias.

5. Implantar e fortalecer os Canais da Cidadania, ja previstos em normas como o
Decreto n° 7.670, de 16 de janeiro de 2012.
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6. Aprimorar e ampliar o sistema de meios de comunicacdo comunitarios operados
por organizagGes sem fins lucrativos

/. Criar o Conselho Nacional de Comunicacdes, mantido pelo Poder Executivo,
como 6rgédo independente superior de formulacéo politica e fiscalizacdo regulatéria
dos veiculos de comunicacgédo, integrado por representantes dos Poderes Executivo
e Legislativo federais, de entidades da sociedade civil (empresariais e nao-
empresariais) e de representantes indicados por entidades académicas e cientificas.

8. Assumir defesa publica no sentido da implantacao e do efetivo funcionamento dos
Conselhos Estaduais de Comunicacao

9. Defender a presenca da producdo intelectual e midiatica de pensadores(as)
negros(as) e indigenas nos sistema de comunicacdo, como um caminho
fundamental para compreender e consequentemente buscar mecanismos de
reconhecimento da diversidade cultural e étnico-racial brasileira e de enfrentamento
do quadro de discriminacdo e violéncia que atinge parte expressiva da nossa
sociedade.

10. Defender a neutralidade de rede, conforme ja estabelecido na Lei 12.455, no
Marco Civil da Internet (também proposto no Projeto de Lei da Midia Democratica),
estabelecendo mecanismos de verificagdo do seu cumprimento, e, em consonancia
com a mais moderna legislacdo adotada em outros paises, defender a separacao
empresarial entre a camada de infraestrutura de telecomunica¢des e a camada de
servicos e aplicacoes.

11. Defender a universalizacdo do acesso a rede de internet em alta velocidade nos
domicilios brasileiros (banda larga), que deve ser expandida e explorada por
servigcos em regime publico e em regime privado (conforme atualmente ocorre com
o Servico de Telefonia Fixa, STFC). Neste sentido, deve-se estimular a participacéo
dos pequenos provedores de internet (cerca de 6 mil em todo o pais) na prestacéo
do servico, de modo a diminuir as desigualdades regionais e sociais.

12. Defender a regulacdo das plataformas sociodigitais, afirmando a soberania
nacional, combate a monopdlios, e estabelecendo normas de respeito a privacidade
dos dados, liberdade de expressdo sem tolerancia para discursos de 6dio ou
discriminagcao, com amplo fomento a diversidade e pluralidade.

13. Apoiar, elaborar e difundir politicas de comunicacdo que fortalecam as
chamadas midias livres, os féruns e movimentos midialivristas, a comunicacdo
comunitaria, os editais de apoio para os Pontos de Midia Livre, com estimulo para o
desenvolvimento de tecnologias abertas, plataformas e aplicativos que assegurem a
diversidade de conteudos e linguagens.

14. Defender o0 estabelecimento de politica industrial e de incentivo a industria

nacional envolvendo Ministérios, Legislativo, Agéncias, Academia, Entidades de
Pesquisa e Desenvolvimento (P&D) e sociedade civil, tornando-a mais participativa
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e competitiva no desenvolvimento nacional.

15. Defender a aplicagao efetiva de fundos setoriais (a exemplo do Fust, Funttel e
Fistel) nas finalidades para as quais foram criados (universalizacdo de servicos,
fiscalizagéo e desenvolvimento), sem contingenciamentos.

16. Defender a manutencdo sob controle da Unido da infraestrutura de geracao de
energia e a infraestrutura de telecomunicacdes nacional, de maneira a manter a
soberania nacional no planejamento dos recursos essenciais a sociedade brasileira.

17. Defender o estabelecimento de um planejamento integrado plurianual de areas
tecnoldgicas, com a criacdo de politicas publicas de incentivo a adocdo de
tecnologias inovadoras (por exemplo: I|oT, Big Data, grid communication,
Blockchain...).

18. Defender a aprovacéo de uma lei geral de protecdo de dados pessoais. A SBPC
se soma a luta pela aprovacao do PLC 53/2018 em tramitacdo no Senado Federal.
O projeto de origem da Camara, foi aprovado por unanimidade é é fruto de um
amplo diadlogo de processo coletivo de elaboracao, que resultou num texto alinhado
com as melhores e mais avancadas diretrizes internacionais sobre 0 assunto, como
a GDPR da Europa. O projeto garante a privacidade dos usuarios, protege direitos
fundamentais e estabelece obrigacbes por parte das plataformas e empresas ao
realizar a coleta e tratamento de dados.

19. Considerando que atual legislacdo eleitoral permite explicitamente o
impulsionamento de noticias mediante pagamento nas plataforma sociais, a SBPC
recomenda que a Justica Eleitoral determine que as “redes sociais” e as plataformas
de mecanismos de busca comuniquem os valores gastos em cada postagem
impulsionada e em cada termo de busca adquirido.

No ambito da propria SBPC, destacam-se como importantes iniciativas:

1. Mobilizar a comunidade cientifica e reivindicar a convocacédo da || CONFECOM
junto com outras entidades e representacdes da sociedade civil organizada.

2. Incentivar e apoiar a constituicdo de radios e TVs Universitarias, estimulando a
democratizacdo da comunicacdo dos canais universitarios (radios, paginas web,
tevés universitarias e iniciativas laboratoriais), com a criacdo de canais de
participacdo da comunidade cientifica na definicdo de linhas editoriais e debate
sobre conteudos veiculados.

3. Estimular estudos e debates sobre a relacédo entre os veiculos e 0s processos
educacionais, sobretudo na Educacéo Béasica, fomentando e apoiando atividades de
literacia mediética.

4. Estimular as agéncias de financiamento para apoio a pesquisa ho campo da

comunicacao e das tecnologias digitais de informagdo e comunicagéo, promovendo
uma maior equidade cientifica entre as areas do conhecimento.
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5. Ampliar o debate e a formacédo de profissionais, pesquisadores e estudantes em
temas ligados a divulgacgéo e a circulagéo cientifica.

6. Estimular e desenvolver esfor¢cos no sentido de ampliar o debate sobre o Acesso
a Informacé&o como principio basico das democracias modernas.

7. Transformar-se em uma das associacées que compdem o Férum Nacional pela
Democratizagdo da Comunicacdo (FNDC).

8. Considerando a lideranca da SBPC junto as sociedades cientificas afiliadas,
sugerir que tais iniciativas incluam em suas pautas especificas o tema da
Democratizacdo da Comunicacéo, sugerindo a promocao de debates internos e
publicos em suas reunifes anuais. Para tal, 0 GT Democratizacdo da Comunicacao
se coloca a disposi¢ao para contribuir com essas articulagdes e atividades.

Salvador, 04 junho de 2018.

Grupo de Trabalho Democratizacao da Comunica¢ao no Brasil

Ana Tereza Ribeiro de Vasconcelos, Doutora em Ciéncias Bioldgicas
(Genética/lUFRJ); Pesquisadora do Laboratorio Nacional de Computacdo Cientifica
LNCC/MCTIC.

Cicilia M. Krohling Peruzzo, presidente da Associagdo Brasileira de Pesquisadores
e Comunicadores em Comunicacao Popular, Comunitaria e Cidada (ABPCom)
Edgard Reboucas. Coordenador do Programa de Pd6s-graduacdo em Comunicacéo
e Territorialidades na Universidade Federal do Espirito Santo; coordenador do
Observatério da Midia: direitos humanos, politicas, sistemas e transparéncia; diretor
de Rela¢bes Publicas da Associacdo Brasileira de Pesquisadores e Comunicadores
em Comunicacdo Popular, Comunitéria e Cidadd (ABPCom) e membro do Conselho
Estadual de Direitos Humanos do Espirito Santo.

Fabio Palacio de Azevedo, doutor em Ciéncias da Comunicacdo (ECA/USP);
professor adjunto do Departamento de Comunicacdo Social da Universidade
Federal do Maranhao (UFMA).

Fernando Oliveira Paulino, Doutor em Comunicacdo pela Faculdade de
Comunicacgdo da Universidade de Brasilia (FAC-UnB). Professor e Diretor da FAC-
UnB, membro da Rede Nacional de Observatérios de Imprensa e Diretor de
Relacdes Internacionais da Associagdo Latino-Americana de Investigadores da
Comunicacéao (ALAIC).

Giovandro Marcus Ferreira, Doutor em Comunicacgao, professor da Faculdade de
Comunicacédo da UFBA. Presidente da Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicacéo

Ivan da Costa Marques, Engenheiro Eletronico (ITA), M.Sc. e Ph.D. em Ciéncia da
Computacdo (Universidade da Califérnia, Berkeley). Professor de Estudos de
Ciéncia, Tecnologia e Sociedade (UFRJ). Presidente da_ ESOCITE.BR (2011-2017).
Ivana Bentes Oliveira, Doutora em Comunicacdo pela UFRJ, professora e
pesquisadora do Programa de Pdés-Graduacdo em Comunicacdo e Cultura da
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UFRJ, Coordenadora do Pontdo de Cultura Digital da ECO/UFRJ e do Laboratério
de Inovacdo Cidadd da UFRJ, Pesquisadora do CNPQ, Membro do Conselho
Cientifico da ABCiber (Associacao Brasileira de Cibercultura), Diretora da Escola de
Comunicacéo da UFRJ

Marcio Patusco Lana Lobo, Engenheiro de telecomunicag¢des pela PUC-RJ, ex-
Presidente do Conselho Consultivo da Anatel, Diretor de Atividades Técnicas do
Clube de Engenharia, Coordenador da Camara de Engenharia Elétrica do CREA-
RJ.

Marcos Dantas Loureiro, Professor Titular da Escola de Comunicacéo da UFRJ;
Doutor e Engenharia de Producdo (COPPE-UFRJ); Professor e pesquisador dos
Programas de P6s Graduacdo em Comunicacgdo e Cultura (PPGCOM) e em Ciéncia
da Informacdo (PPGCI) da ECO-UFRJ; Conselheiro do Comité Gestor da Internet
no Brasil (CGl.br); Membro do Conselho de Administracdo do Centro Internacional
Celso Furtado de Politicas para o Desenvolvimento; Sécio da INTERCOM; Sdécio da
ANCIB; Socio da ULEPICC.

Marco Roxo, presidente da Compods, Associacdo Nacional dos Programas de Pés
Graduagao em Comunicagéo.

Margarida Maria Krohling Kunsch, presidente da ABRAPCORP (Associacdo
Brasileira de Pesquisadores de Comunicacdo Organizacional e Rela¢des Publicas)
Murilo César Ramos, Murilo César Ramos, Doutor em Comunicacdo pela
Universidade de Missouri-Columbia, EUA; pesquisador sénior do Centro de Politicas
e Regulacdo das Comunicacdes (CCOM) e do Laboratério de Politicas de
Comunicagédo, (LaPCom), da Universidade de Brasilia (UnB); s6cio da ECCO -
Estudos e Consultoria de Comunicacdes.

Nelson De Luca Pretto, professor Titular da Faculdade de Educacédo da
Universidade Federal da Bahia. Doutor em Comunicacdo pela USP/1994. Mestre
em Educacdo pela UFBA/1985. Membro da Academia de Ciéncia da Bahia.
Conselheiro da SBPC — coordenador do GT

Pedro Andrade Caribé - Jornalista graduado na Facom/UFBA, mestre e
doutorando na linha de Politicas de Comunicacao e Cultura no Programa de Pos-
Graduacdo em Comunicacdo da UNB. Professor do colegiado de Jornalismo e
Multimeios da Uneb/Campus lll. Coordenador do projeto Bahial798.org e mediador
do | Encontro Baiano de Midia Livre.

Renata Vicentini Mielli, jornalista, secretaria geral do Centro de Estudos da Midia
Alternativa Bardo de Itararé e Coordenadora Geral do Férum Nacional pela
Democratizacdo da Comunicacao.

Ruy Sardinha Lopes, doutor em Filosofia pela USP, Professor do Instituto de
Arquitetura e Urbanismo da USP, campus Sao Carlos, presidente da Federacao
Brasileira de Associacdes Cientificas e Académicas da Comunicagdo (SOCICOM)
Sayonara Leal, doutora em Sociologia pela UnB; Professora do Departamento de
Sociologia da Universidade de Brasilia - Unb, membro da Diretoria da Esocite.br
(Associacao Brasileira de Estudos Sociais de Ciéncias e Tecnologias).

Sergio Amadeu da Silveira, professor da UFABC, coordenador do LabLivre
(Laboratério de Tecnologias Livres da UFABC), membro do Conselho Cientifico da
ABCiber (Associagéo Brasileira de Cibercultura) e integrante do Comité Gestor da
Internet no Brasil.

Venicio Lima, Professor Emérito da UnB e Pesquisador Sénior do Centro de
Estudos Republicanos Brasileiros (CERBRAS) da UFMG.

9/10



Veridiana Alimonti, advogada, doutoranda em Direitos Humanos (FD/USP) e
integrante do Intervozes - Coletivo Brasil de Comunicacéo Social.
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